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 Unione Italiana dei Ciechi e degli Ipovedenti
 ETS-APS
Consiglio Regionale Basilicata


Fondo di Solidarietà anno  2022/23

Progetto biennale
“Comunicare la mission per progettare il futuro”

Il Consiglio Regionale UICI- BASILICATA, candida il progetto biennale dal titolo “Comunicare la mission per progettare il futuro”, strutturato in diversi assi e azioni d’intervento, di seguito dettagliati:
Azione 1. Attività di addetto stampa, comunicazione e promozione culturale in favore delle sezioni (almeno un articolo al mese);

Azione 3 contabilità, verbalizzazione, protocollazione centralizzata per conto delle sezioni (almeno la maggioranza delle sezioni della regione);

Azione 6. attività di fundraising e campagne di Testamento solidale (almeno due nei diciotto mesi);
Azione 7. formazione del personale, con riguardo agli aspetti regionali e territoriali specifici e alla  progettazione, (almeno dodici ore nei diciotto mesi).
Il progetto è finalizzato a rendere maggiormente organizzate, visibili e riconoscibili le tre strutture UICI di Basilicata. Gli obiettivi specifici sono: la  semplificazione di determinate azioni come la verbalizzazione e protocollazione, il potenziamento ed efficientamento della comunicazione esterne e delle campagne di raccolta fondi e la formazione specifica delle risorse umane finalizzata a dialogare meglio  con Enti Pubblici ed Economici, associazioni, istituzioni scolastiche e organizzazioni accreditate e rafforzare il senso di mission.
AZIONE 1. ATTIVITÀ DI ADDETTO STAMPA, COMUNICAZIONE E PROMOZIONE CULTURALE IN FAVORE DELLE SEZIONI

- Obiettivi 
Compito dell’Ufficio Stampa e del giornalista che vi opera è quello di selezionare, filtrare e veicolare il flusso delle informazioni provenienti dall’interno dell'associazione verso gli organi di informazione con il duplice obiettivo di influire positivamente sull’immagine e sulla reputazione dell’ente e di instaurare una comunicazione con gli utenti di riferimento.
La comunicazione non si limita soltanto alla stesura di comunicati, ma all'integrazione costante di contenuti sui principali canali social: Facebook, YouTube, Twitter, Instagram che rappresentano un validissimo strumento di informazione anche se attraverso modalità molto sintetiche. Particolare attenzione sarà riservata alla creazione di una pagina su Linkedin e sulla prosecuzione dello spazio Radio che si è riscontrato essere un validissimo strumento di scambio e interlocuzione con e fra le istituzioni oltre che una modalità di informazione rivolta a cittadini e soci.
L’addetto stampa  sarà affiancata da altre figure professionali come il web designer per il restyling dei siti web delle sezioni, e l'esperto di grafica.

- Destinatari: giornalisti e i professionisti dei media, ma i veri destinatari dall’attività di Ufficio Stampa sono cittadini, istituzioni, organi politici e tutti quei soggetti, definiti stakeholder, che sono coinvolti direttamente o indirettamente nei progetti e nelle iniziative portate avanti dall'associazione. 

- Durata: 18 mesi

- Territori coinvolti: territorio regionale

- Azioni previste (tipo e numero):
- n. 1 comunicato al mese per sezione per comunicazione istituzionale + n.1/2 al mese per eventi e campagne + aggiornamento quotidiano social
- eventi speciali 2022/23:
1. campagna di posizionamento UICI: comunicati stampa che affiancheranno l’affissione di 1.000 manifesti nei comuni più grandi e in quelli di snodo o baricentrici di aree di interesse;
2. tour itinerante celebrativo 70+55 delle sezioni UICI di PZ e MT: trasmissione radio di lancio, conferenza stampa, comunicati stampa,  e report; 
3. inaugurazione nuova sede di Matera: comunicati stampa e inviti per evento inaugurale;
4. giornate celebrative 21 febbraio, 8 marzo, 25 novembre, 3 e 13 dicembre, campagne della vista in collaborazione con IAPB
- n. 4 trasmissioni radio al mese per raccontare storie di vita, eventi e attività delle sezioni e del consiglio regionale;
- predisposizione palinsesti e conduzione seminari per giornate celebrative, almeno 4
- coordinamento comunicazione sui social delle tre strutture attraverso la definizione di un format chiaro, essenziale ed inequivocabile e affiancamento di una persona per sezione per la prosecuzione in autonomia al termine del progetto;
- potenziamento social Instagram e Twitter e creazione della pagina Linkedin UICI Bas
- restyling siti web delle sezioni provinciali con una nuovo e più moderno layout grafico e di architettura di contenuti ma con il medesimo brand identity
1. - corso base di grafica per il personale addetto alle segreterie e comunicatori con software open source 

- Oneri e spese
2. Addetto stampa: € 500 al mese (retribuzione lorda) x 18 mesi  = € 9.000
3. Restyling siti web: € 1.800 + costo annuale del dominio Aruba (€ 122x2= 244)  = € 2044
4. Potenziamento social e affiancamento per la pubblicazione di post/video/ecc: € 800
5. Stampa, spese di affissione e consegna ai comuni  di n. 1.000 manifesti per campagna di posizionamento “Prevenire e riabilitare”: € 2.000
6. corso base di grafica con software open source: € 300

- Risultati attesi:
Coordinamento organizzativo della comunicazione e dell’immagine UICI sul nostro territorio;
       Maggiore riconoscibilità dell’UICI di Basilicata
AZIONE 3 VERBALIZZAZIONE, PROTOCOLLAZIONE, CENTRALIZZATA PER CONTO DELLE SEZIONI 

- Obiettivi

Centralizzare con l’utilizzo di un software specifico la protocollazione delle tre strutture, permettendo l’interoperabilità di più persone,  l’immediatezza dell’utilizzo e l’archiviazione sistematica dei documenti.

Attivare il servizio Libri Digitali del tipo usato dalle Camere di Commercio per l’archiviazione e conservazione  digitale del registri sociali.

Il servizio permette di archiviare in formato digitale i libri sociali e contabili, di consultarli, conservarli a norma ed esibirli. Al caricamento di ogni documento, in automatico, viene apposta una marca temporale che, come previsto dalla norma, attesta la "consecutio" temporale. Il servizio è disponibile anche da smartphone e tablet.


- Destinatari: segreterie e presidenti delle tre strutture

- Durata: entro fine 2022 

- Territori coinvolti: sezioni e consiglio regionale

- Azioni previste (tipo e numero)

Acquisto software per la protocollazione 
Attivazione servizio Libri digitali

- Oneri e spese

€ 2.000 *siamo in attesa di ricevere i preventivi, pertanto la cifra è puramente indicativa.

- Risultati attesi

Semplificazione e riduzione dei tempi di gestione 

AZIONE 6. ATTIVITÀ DI FUNDRAISING E CAMPAGNE DI TESTAMENTO SOLIDALE (ALMENO DUE NEI DICIOTTO MESI)
- Obiettivi
Migliorare la diffusione del 5x mille attraverso la  realizzazione di uno specifico spot con il medesimo brand identity  per le tre strutture  ma con codici diversi da diffondere sul web, social e  whatsapp. 
Supportare le sezioni per  l’organizzazione di due specifiche campagne di raccolta fondi da realizzarsi nel 2023. 

- Destinatari: 
studi e ordini professionali, imprenditori e produttori locali, notai, donatori, singoli cittadini con o senza disabilità della vista

- Durata: 2022/2023

- Territori coinvolti: Potenza e Matera

- Azioni previste (tipo e numero):

· Realizzazione e diffusione spot 5 per mille anno 2022
· mailing a: commercialisti,  aziende e imprese per la diffusione del 5 X mille
· consulenza alle sezioni per organizzare due eventi di raccolta fondi unitari e precisamente:  RI-nascita; dal 3 dicembre 2022 al 6 gennaio 2023 consistente nella realizzazione di calendari da spedire ad imprenditori e aziende lucane e Il libro della vita” sul  testamento solidale” nel periodo maggio/giugno 2023
· diffusione materiale promozione della campagna Ri-nascita (manifesti e volantini)
· creazione database dei notai divisi per provincia
· organizzare due incontri, uno per provincia, per la fidelizzazione dei notai, attraverso  la reciproca conoscenza e lo scambio di informazioni utili sulle modalità di approccio alla volontà testamentaria

- Oneri e spese
Spot 5 per mille: € 300
materiale promozione della campagna Ri-nascita (manifesti e volantini): € 700
Stampa e spedizione di 500 calendari da tavolo per i notai:  € 1.200
Creazione database dei contatti : € 200
Svolgimento n. 2 incontri con notai: € 600 (logistica)

- Risultati attesi
Conoscenza della  mission da parte degli studi notarili e attivazione una rete di contatti trasversali con altri possibili donatori
Azione 7. FORMAZIONE DEL PERSONALE, CON RIGUARDO AGLI ASPETTI REGIONALI E TERRITORIALI SPECIFICI E ALLA PROGETTAZIONE, (ALMENO DODICI ORE NEI DICIOTTO MESI).
- Obiettivi
Fornire al personale in servizio presso le tre strutture UICI (2 segretari su 3 sono neo assunti)  competenze socio-emotive o soft-skills: team-building, cooperative learning e gestione dei conflitti per migliorare ancor più, il clima collaborativo e di sinergia in linea con i nuovi orientamenti della formazione più innovativa. La formazione verterà anche su tematiche specifiche quali il diritto allo studio, il collocamento lavoro e altri aspetti strettamente collegati alle normative regionali.


-Destinatari: segreterie unitamente agli organi di direzione

- Durata: 
- Azioni previste (tipo e numero):
·  n.3 incontri di 2 ore sulle competenze socio-emotive o soft-skills: team-building, cooperative learning e gestione dei conflitti 
· n. 4 incontri da 2 ore a cura di ADQ: buone prassi della tenuta della contabilità
· n. 1 incontro da 2 ore “Istruzione e diritto allo studio” con l’ufficio scolastico regionale, i CTS e CCT
·  n.1 incontro da 2 ore: lavoro e norme per il collocamento obbligatorio: incontro con Ispettorato del lavoro, sindacati e ARLAB
· n. 1 incontro da 2 ore:  attività di scouting di iniziative e semplici bandi europei (come muoversi sui siti per intercettare i vari bandi)
- Oneri e spese:
Compenso docenti ed esperti; 20 ore x € 45  = € 900

- Risultati attesi
· formazione specifica del personale sui temi della contabilità, del diritto allo studio e collocamento obbligatorio;
· Più efficace collaborazione tra le segreterie delle tre strutture e condivisione modalità di lavoro;
· formazione innovativa del personale sui temi delle competenze trasversali o soft-skills



Totale previsione di spesa: € 20.044,00




