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RELAZIONE DI PRESENTAZIONE PROGETTO
- Tipo e titolo del progetto:  “UICI Puglia Comunication 3.0” - attività di addetto stampa, comunicazione e promozione culturale in favore delle sezioni (almeno un articolo al mese);
- Obiettivi:
· sensibilizzare i soci e tutti i cittadini alla propria causa;
· promuovere la ricerca di volontari o di fondi per sostenere le finalità sociali o un progetto specifico (motivare, sollecitare, chiamare all’azione, ringraziare, ecc.);
· aggiornare le persone interessate e/o coinvolte dai progetti e la collettività sulle attività svolte (risultati raggiunti, necessità, eventi interni, ecc.);
· comunicare prese di posizione riguardo temi vicini alla propria causa o di interesse per la collettività;
· comunicare all’esterno eventi, iniziative, attività organizzate dall’associazione;
· costruire e consolidare la reputazione dell’ente;
· costruire il senso di “comunità” coinvolgendo i soci e tutte le persone con disabilità visiva nelle iniziative organizzate
· Condividere con la base le strategie attuate e gli obiettivi da raggiungere, attraverso la partecipazione dal basso (cittadinanza attiva).
- Destinatari: Attraverso le attività di comunicazione si raggiungeranno numerosissimi cittadini su tutto il territorio regionale: per mezzo di uno studio preciso si potranno targhettizzare i destinatari, intervenendo con campagne mirate che andranno a coinvolgere persone interessate o potenzialmente sensibili alle iniziative. Stimando attualmente una frequenza di duemila persone a settimana come visitatori delle pagine social del Consiglio Regionale della Puglia, si pensa di poter triplicare questo numero allorché si svilupperanno interventi mirati attraverso il presente progetto.
- Durata: 01 luglio 2022 – 31 dicembre 2023
- Territori coinvolti: Sei sezioni territoriali della Puglia e Consiglio Regionale Pugliese UICI
- Azioni previste (tipo e numero)
1) gestione della comunicazione e coordinamento, ufficio stampa e comunicazione – copywriter;
2) gestione delle pagine Facebook/Instagram e Youtube del Consiglio Regionale UICI
3) grafica e creatività per definire l’immagine dell’associazione e per pubblicizzare le sue attività (sei sezioni e Consiglio Regionale della Puglia);
4) Coordinamento delle pagine social delle sei sezioni territoriali UICI della Puglia.
5) gestione\aggiornamento del sito del Consiglio Regionale UICI, invio materiale ai responsabili per l’aggiornamento dei siti web delle sei sezioni pugliesi sulle iniziative comuni;
6) pianificazione dell’azione pubblicitaria dell’associazione.
- Oneri e spese:
	USCITE
	EURO

	1 - ACQUISTO DI BENI E SERVIZI CONNESSI CON LA REALIZZAZIONE DEL PROGETTO
	€ 3.350,00

	1.1  PC PORTATILE CON LICENZA WINDOWS E PACCHETTO OFFICE 2021
	1.400,00  €

	1.2  STAMPANTE MULTIFUNZIONE A COLORI
	400,00 €

	1.2 SISTEMA VIDEOCAMERA (per conferenze stampa in presenza, a distanza e per streaming)
	1.550,00  €

	2 - SPESE GENERALI DIRETTAMENTE IMPUTABILI AL PROGETTO
	13.100,00  €

	  2.1 Utenze (luce, acqua, telefono, cancelleria, etc.)
	                                                 900,00  €

	  2.2 Compensi
	

	          2.2.1 Professionisti esterni:
	 

	                   Copywriter
	1.800,00 € 

	                   Giornalista professionista
	2.000,00  €

	                   Social Media Manager
	1.800,00  €

	                   Grafico professionista
	1.800,00  €

	                   Videomaker professionista
	1.800,00  €

	2.3 Rimborsi (trasferte connesse agli spostamenti sul territorio del Responsabile regionale UICI Comunicazione e Informazione, per il coordinamento e la realizzazione di attività comunicative legate agli eventi che si svolgeranno nella regione, organizzati dalle Sezioni territoriali e dello stesso Consiglio regionale)
	                                                   3.000,00 €

	3 -  SPESE PER PROMOZIONE DIRETTAMENTE IMPUTABILI AL PROGETTO
	€ 4.800,00  €

	       3.1 Volantini, stampe
	 1.500,00  €

	       3.2 Spese di pubblicità tv, radio, giornale
	 1.500,00  €

	       3.3 Altro (Sponsorizzazioni e inserzioni sui social)
	1.800,00  €

	TOTALE USCITE
	21.250,00  €


CONTRIBUTO RICHIESTO: euro 15.937,50
COOFINANZIAMENTO REGIONALE: euro 5.312,50
Mansioni delle risorse umane (professionisti esterni):
Copywriter
· elaborazione e pianificazione strategie di comunicazione;
· scrittura dei testi e dei post da condividere attraverso i canali social;
· stesura dei post per il web, dei testi per brochure e locandina per pubblicizzare le attività.
Giornalista professionista
· coordinamento di conferenze stampa/presentazioni/mostre etc.;
· stesura dei comunicati per la stampa.
Social Media Manager
· gestione pagine facebook, instagram e youtube;
· gestione del sito web del Consiglio Regionale della Puglia (sezione news);
· pianificazione di eventuali campagne pubblicitarie su quotidiani, riviste, portali web, contenitori di massa, ecc..
Grafico professionista per progettazione grafica personalizzata;
Videomaker professionista per realizzazione video promozionali, cortometraggi, etc;
- Risultati attesi:
La comunicazione sociale è un settore strategico per il futuro degli enti non profit.
L’obiettivo principale del presente progetto è riuscire a trasmettere all’esterno il grande lavoro che è svolto a favore delle persone con disabilità visiva della Puglia, facendo emergere la passione e l’impegno con cui i dirigenti, i dipendenti, i volontari e tutti i soci, concorrono alla realizzazione della missione dell’associazione.
In questo senso la comunicazione sociale è un importante strumento per coinvolgere il cittadino e spingerlo all’azione. Sentendosi coinvolta, la persona si sente partecipe di un interesse collettivo e delle possibili soluzioni che le si possono prospettare ed elaborare insieme.
L’attività di comunicazione quindi permetterà di persuadere e provocare reazioni positive da parte dei cittadini, facilitando la riuscita delle azioni che l'Associazione svolge sul territorio: la ricerca di nuovi volontari, la costruzione della reputazione dell’Ente, la donazione del 5x1000 e molti altri campi cruciali nelle attività sociali. Questo lavoro consentirà di attivare percorsi di fundraising, fornendo un impulso decisivo a questa pratica che al giorno d’oggi è strategica per sostenere progetti.
Questo Consiglio Regionale UICI, fin dal suo insediamento ha inserito il settore della comunicazione e dell’informazione tra le primarie attività da promuovere ed incentivare.
Ad esempio, la pagina facebook “Unione Italiana dei Ciechi e degli Ipovedenti Onlus-Aps Puglia che contava ad agosto 2020 circa 800 follower, registra ad oggi 2.520 like e 2.700 follower.
La pagina Instagram, creata nel 2020 presenta ad oggi 335 follower.
Si precisa che i presenti risultati sono stati conseguiti, senza alcun onere economico a carico della UICI, ma solo grazie all'impegno volontario di dipendenti e dirigenti.

Mediamente ad oggi vengono pubblicati almeno 3/4 post a settimana, relativi a notizie di carattere generale, sul mondo della disabilità e in particolare dei ciechi e degli ipovedenti, notizie di interesse sociale a carattere generale, attività ed eventi locali del circuito UICI, ricondivisione delle notizie della Presidenza Nazionale UICI e degli enti ad essa collegati, promozione di attività ed eventi di interesse comune. Il sito web del Consiglio Regionale UICI Puglia è stato reso da diversi anni più moderno: con tecnologie attuali, più fruibile nella navigazione, funzionale e accessibile. Si è realizzata una grafica standard con un’immagine a tema che identifica ogni prodotto e ogni campagna promozionale dell’UICI Puglia.
Tutto ciò evidenzia bene quanto il Consiglio Regionale pugliese dell’UICI consideri la comunicazione e l’informazione come motore trainante del futuro. La sfida per l’innovazione sta proprio nella capacità di progettare una comunicazione sociale, che abbia la possibilità di legittimare la presenza sempre più ampia negli spazi mediatici disponibili. Tale obiettivo è conseguibile attraverso prodotti e narrazioni credibili, affascinanti e che si possono diffondere su larga scala.
Con il progetto “UICI Puglia Comunication 3.0” questo Consiglio Regionale UICI mira ad effettuare un salto di qualità rispetto ai contenuti offerti all’esterno per coinvolgere la cittadinanza nelle proprie iniziative ed attività. Inoltre l’UICI Puglia si prefigge di costruire una rete, che faciliti l’agire istituzionale dell’Associazione e la sua capacità di penetrare più efficacemente nel tessuto sociale della Puglia, attraendo risorse umane ed economiche per la buona riuscita di tutti gli scopi sociali ed istituzionali.
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